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Gestaltungssatzung der Stadt Hillesheim - Beschluss zur Offenlage

Sachverhalt:

Die aktuell noch rechtskraftige Gestaltungssatzung der Stadt Hillesheim, zuletzt festgelegt fir das
Sanierungsgebiet der Stadt, soll durch eine Neuauflage der Gestaltungssatzung ersetzt werden. Der
Stadtrat hat daher in seiner Sitzung am 15.12.2021, um die Anbringung und Gestaltung von Werbeanlagen,
auch im Hinblick auf neue LED-Technik, explizit zu regeln, dass eine befriedigende Einfligung in die jeweilige
Umgebung erreicht wird, auf Empfehlung des Bau- und Umweltausschusses eine Anpassung bzw.
Neufassung der Gestaltungssatzung fir die Stadt Hillesheim beschlossen.

Der Bau- und Umweltausschuss hat in seiner Sitzung am 24.05.2022 den Auftrag an das Planungsbiiro Wolf
aus Kaiserslautern vergeben. Es wurde seinerzeit festgelegt, dass sich ein Arbeitskreis mit der
Neugestaltung der Satzung befassen soll. In der Sitzung des Ausschusses fiir Stadtentwicklung am
05.10.2022 wurde sodann ein Arbeitskreis gebildet. Die zwischenzeitlich durchgefiihrte Ortsbildanalyse und
der raumlich Gebietsspezifische Geltungsbedarf wurde mittlerweile festgelegt.

Die Arbeitskreissitzungen sind insoweit abgeschlossen, dass nunmehr der Entwurf der neuen
Gestaltungssatzung vorliegt und in der heutigen Sitzung des Stadtrates die o6ffentliche Beteiligung
beschlossen werden soll. Die Anlagen hierzu befinden sich im Gremieninfoportal.
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Varterabze ichming

1] 1 der
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Abgrenzung alte Sanierungssatzung

Finanzielle Auswirkungen:

Finanzielle Mittel sind im Haushalt berlicksichtigt.
Beschluss:

Der Stadtrat nimmt den Entwurf der Gestaltungssatzung zur Kenntnis und beschlieSt die Offenlage der
Planunterlagen. Die Verwaltung wird beauftragt, den Entwurf zusammen mit der Begriindung &ffentlich
gem. § 3(2) BauGB auszulegen und die Behorden und sonstigen Trager 6ffentlicher Belange nach § 4 (2)
BauGB am Verfahren zu beteiligen.

Abstimmungsergebnis: einstimmig beschlossen
Ja: 16
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Satzungsbeschluss fur Werbeanlagen

Auf der Grundlage der Satzungen fur Werbeanlagen gemaf? 8 88 Abs.1 Nr.2 LBauO hat der
Stadtrat der Stadt Hillesheim folgende Satzung beschlossen:

Praambel

Die Stadt Hillesheim ist gekennzeichnet durch stark differenzierte stéadtebauliche Strukturen.
Diese Vielfalt ist in ihrer Qualitat und ihrer jeweils spezifischen Auspragung zu erhalten und
weiterzuentwickeln. Besondere Aufmerksamkeit gebihrt hierbei dem Kernstadtbereich
(Abgrenzung des formlich festgelegten Sanierungsgebietes) aufgrund seiner stadtebaulichen
Bedeutung. Das aufiere Erscheinungsbild einer Stadt wird nicht allein von der Architektur
einzelner Gebaude oder Gebaudegruppen, sondern auch von Werbeanlagen im Stadtraum
bestimmt. Solche Anlagen kdnnen den architektonischen Gesamteindruck erheblich stéren,
wenn sie ohne Ricksicht auf Gebaude und Stadtraum ausgebildet sind. Die vorliegende
Werbeanlagensatzung schafft die rechtlichen Voraussetzungen fur eine positiven Steuerung
der Gestaltung der Werbeanlagen im Stadtgebiet von Hillesheim. Hierbei soll insbesondere
auf den Baugrundstticken in der Innenstadt, an Fassaden und baulichen Anlagen sowie im
offentlichen StralBenraum eine vertragliche Einbindung in das Stadtbild gesichert werden.

Ausgangssituation

Aufgrund der fehlenden Werbeanlagensatzung in Hillesheim konnte die Stadt in der
Vergangenheit nicht bzw. nur sehr eingeschrénkt auf die Errichtung von Werbeanlagen
Einfluss nehmen.

Die Notwendigkeit der besonderen Anforderungen an Art, GroRe, Gestaltung und
Anbringungsort der Werbeanlagen (sowie fir den Ausschluss bestimmter Werbeanlagen) wird
mit folgender Zielstellung begriindet:

- Wahrung der gestalterischen Ruhe von ausschliellich oder Uberwiegend
wohngenutzten Gebieten. Eine Stérung der stadtebaulich-gestalterischen Qualitat soll
vermieden werden.

- In den Randlagen zu schiitzenswerten Gebieten soll das berechtigte Werbeinteresse
nicht zu Lasten gestalterisch schitzenswerter Nachbarschaft umgesetzt werden.
Dieser Aspekt wird durch die geeignete Ausrichtung der Werbung und/oder den
vertraglichen Umfang der Werbung bertcksichtigt.

- Die Qualitat des Stadthildes und die landschaftliche Einbettung in die offene
Landschaft von Stadt soll bewahrt werden. Hierzu werden notwendige spezifische
Anforderungen fur denkbar kritische Lagen formuliert.

- Die erforderliche Rechtssicherheit fiur die Werbetreibenden und Anwender ist
herzustellen und der Wettbewerb in der Werbewirtschaft zu férdern. Es sollen
internationale Formate Verwendung finden.

- Was fir einzelne Baugrundstick bzw. Gebaude gilt, muss sinngemafl auch
Anwendung auf den StralRenzug finden; es werden folgerichtig Regelungen fur das
oOffentliche StraRenbild getroffen

- Die Satzung ist nicht dazu geeignet, Werbeanlagen aus dem Stadtbild zu verbannen.
Sie soll vielmehr dafir Sorge tragen, dass Werbeanlagen so gestaltet werden, dass
sie das Stadtbild einerseits nicht stdren, beeintrachtigen oder verunstalten,
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andererseits durch ihre Vielfalt in entsprechenden Formen zur positiven Entwicklung
des Stadtbildes im Sinne einer Pflege des stadtebaulichen Gesamtgefliges beitragen.

Von der Werbesatzung nicht erfasste Gebiete

Die auBerhalb des raumlichen Geltungsbereiches befindlichen Gebiete gehéren entweder
dem baulichen AufRRenbereich gemaR 8§ 35 BauGB an, befinden sich innerhalb von
Bebauungsplangebieten, sind im ehemaligen Sanierungsgebiet durch eine eigenstandige
Gestaltungssatzung geregelt, oder werden als nicht regelungsbedurftige Bereiche betrachtet.

Ziel der Satzung

Die vorliegende Satzung regelt die Zulassigkeit und Gestaltung von Werbeanlagen,
Werbefahnen und Werbe-Markisen. Weiterfihrend wird geregelt, wie diese zu errichten,
anzubringen, zu &ndern und zu unterhalten gilt, dass sie sich nach Form, Mal3stab, Gliederung,
Material und Farbe entsprechend dem historischen Charakter, der kiinstlerischen Eigenart und
der stadtebaulichen Bedeutung dem Orts-, StraRen- und Landschaftsbild anpassen.

In begrindeten Féllen sind Abweichungen nach § 69 LBauO von den Festsetzungen dieser
Satzung im Einvernehmen mit der Stadt zulassig.

§ 1 Raumlicher Geltungsbereich

(1) Als Anlage wird die zeichnerische Umgrenzung der Gebiete, in welchen die
Werbeanlagensatzung gilt, als Planzeichnung im MaRstab 1:1500 beigefiigt. Diese
Planzeichnung ist Bestandteil der Satzung.

8 2 Allgemeine Anforderungen

(1) Die vorliegende Satzung regelt die Zulassigkeit und Gestaltung von Werbeanlagen im
Sinne von § 88 Abs.1 Nr.2 LBauO.

(2) Werbeanlagen (Anlagen der Aufenwerbung) sind alle ortsfesten Einrichtungen, die der
Ankiindigung oder Anpreisung oder als Hinweis auf Gewerbe oder Beruf dienen und
vom Offentlichen Verkehrsraum aus sichtbar sind. Hierzu z&hlen insbesondere Bilder,
Beschriftungen, Bemalungen, Lichtwerbungen, Schaukasten sowie flr Zettelschlage
und Bogenanschldge oder Lichtwerbung bestimmt Saulen, Tafeln und Flachen. Zu
Werbeanlagen gehéren auch Warenautomaten, Ausleger, Markisen mit
Werbeaufdrucken, Werbefahnen und Werbeschriften an Fassaden. Werbeanlagen
sind auch Schaufenster und Auslagen.

(3) Lichtwerbung in Form von Lauf-, Wechsel- oder Blinklicht ist unzuldssig. Fur
Lichtwerbung ist nur weil3es Licht in einem warmen Farbton — 2700 bis 3300 Kelvin —
zulassig. Werbeanlagen dirfen keine Blendwirkung entfalten. Bewegliche Werbung,
wie z.B. Winkies, sind nur temporar fir spezielle WerbemalRnahmen in einem Zeitraum
von max. 2 Wochen zulassig. Werbeanlagen auf geneigten Dachern und an
Schornsteinen sind nicht erlaubt. An und in Stralenunterfiilhrungen, an Bricken,
Kirchen und Schulen sind Werbeanlagen jeglicher Art sowie die Anbringung von
Automaten unzulassig.

(4) Mehrere Werbeanlagen an der Fassade sind in Form, Grof3e, Schriftzug und Farbe
aneinander anzugleichen. Neuerrichtung bzw. Umnutzung von groRReren
Gebaudekomplexen, oder fur Gebaude mit mehr als zwei Nutzern sind nur auf der
Grundlage eines Gesamtgestaltungskonzeptes fir die Werbung, welches durch den

2
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Grundstiickseigentimer zu erstellen ist, genehmigungsféhig. Dieses Konzept muss
Abmessungen, Schrift und Farben beinhalten. Firmeneigene Motive und Bilder zur
Prasentation der eigenen Corporate Identity — alle Merkmale und Charakteristika eines
Unternehmens, die es definieren und von anderen Unternehmen unterscheidbar
machen — sind entsprechend den Vorgaben in Form, Grél3e und Licht anzupassen.

(5) In den nicht formell durch einen Bebauungsplan Uberplanten Baugebieten sind die
Vorschriften dieser Satzung entsprechend § 34 Abs. 2 BauGB insoweit entsprechend
anzuwenden, als die vorhandene Bebauung einem der Baugebiete nach der
Baunutzungsverordnung entspricht.

(6) Werbeanlagen und Schaufenster sind dauerhaft in einem ordnungsgemafen und
sauberen Zustand zu halten. Ungenutzte und ungepflegte Werbeanlagen sind zu
entfernen. Die entsprechenden Flachen sind wieder in einen ordnungsgemalien
Zustand zu versetzen.

(7) Unberdhrt bleiben die Vorschriften des Denkmalschutz-, des Naturschutz-, des
StralBen- und StralBenverkehrsrechtes (auch "Richtlinien zur Werbung an (Bundes-)
Autobahnen aus straBenverkehrs- und straBenrechtlicher  Sicht"), des
Baugesetzbuches sowie alle anderen o6ffentlichen Vorschriften. Im Ubrigen gelten die
Bestimmungen der LBauO.

(8) Die Satzung ist nicht anzuwenden auf Wahlwerbung fir die Dauer eines Wahlkampfes,
sowie fur zeitlich auf maximal zwei Monate befristete Werbung und genehmigte
Veranstaltungswerbung. Weiterhin gilt diese Satzung nicht fir ortsveranderliche
Werbung, wie Aufsteller Beachflags, Hinweisfahnen unter 1,0 m? Ansichtsflache und
andere bewegliche Werbeanlagen, die taglich weggeraumt werden.

(9) Ausladungen/Auskragungen dirfen bis zu 1,0 vor die stralRenseitige Fassadenflache
vortreten. Von der Fahrbahnkante missen sie einen Mindestabstand von 0,7m
einhalten. In der HOhe der Gehsteigoberkante muss die Unterkante von
Werbeauslegern einen Mindestabstand von 2,3m einhalten.

(10) Die Werbeanlagen sind so zu errichten, dass die Sicherheit im Stralenverkehr nicht
beeintrachtigt wird. Bei Bundes- und LandesstralRen ist eine zusatzliche Beantragung
der Werbeanlagen beim Stra3enbaulasttrager vorzunehmen.

(11) Die Festsetzungen aus dieser Satzung, ersetzen mit § 2 und § 4 die Festsetzungen
8 10 der Gestaltungssatzung der Stadt Hillesheim

8§ 3 Genehmigungs- bzw. Erlaubnispflicht

(1) Jede Errichtung oder Anderung einer Werbeanlage im Geltungsbereich ist
genehmigungspflichtig. Die Genehmigung erteilt die Verbandsgemeindeverwaltung im
Auftrag der Stadt (im Einvernehmen mit der Stadt). Uber 1,0 m2 Ansichtsflache sind die
Werbeanlagen zusétzlich baugenehmigungspflichtig.

(2) In 8 5 und § 6 dieser Satzung festgelegten Gebieten bedarf die Errichtung oder
Anderung einer Werbeanlage mit einer Ansichtsflache dber 1,0 m2 der
Baugenehmigung. Die zusatzlich erforderliche Genehmigung durch die
Verbandsgemeinde wird im Rahmen des Baugenehmigungsverfahrens eingeholt.

(3) Die Festlegungen dieser Satzung hinsichtlich der Gestaltung und Ausfihrung der
Werbeanlagen sind in allen Gebieten auch flir Werbeanlagen bindend, die geman § 62
Abs.1 Nr.8 LBauO verfahrensfrei sind.

(4) Alle genehmigten und zulassigerweise errichteten Werbeanlagen bleiben von dieser
Satzung unberthrt.
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(5) Werbeanlagen, die zum Zeitpunkt des Inkrafttretens dieser Satzung bestehen, sind auf
Verlangen der Bauaufsichtsbehdrde zu @ndern oder zu beseitigen, sofern sie den
Vorschriften dieser Satzung widersprechen. Dies gilt nicht, soweit sie nach den
bisherigen Vorschriften genehmigungsfrei waren oder genehmigt worden sind.

(6) Wird eine bestandsgeschiitzte bzw. genehmigte Werbeanlage ganz oder in Teilen
entfernt oder verandert, entsteht fir die gesamte Werbeanlage eine neue
Genehmigungspflicht.

§ 4 Misch- und Kerngebiete

(1) An der Fassade des Gebadudes ist von der dort ansassigen Firma nur eine
Werbeanlage zulassig. Ein zusatzlicher Ausleger kann gestattet werden.

(2) Liegt die Leistungsstatte im Erdgeschoss, kénnen Werbeanlagen bis zur Unterkante
der Fenster im 1. Obergeschol3 zugelassen werden. Liegt die Statte der Leistung im 1.
Obergeschol3 oder dariiber, kénnen Werbeanlagen bis zur Unterkante der Fenster des
2. Obergeschosses zugelassen werden.

(3) Die Hohe von Werbeanlagen und Schriften darf bei bandartigen Werbeanlagen bzw.
Markisen 1 m nicht Uberschreiten. Fir Symbole koénnen beziglich der Hohe
Ausnahmen zugelassen werden.

(4) Ein Abstand zu den Geb&audeecken von jeweils 1,0 m ist einzuhalten. Bei Geb&uden
kleiner oder gleich 5,0m Fassadenbreite ist ein seitlicher Abstand von mindestens 0,5m
einzuhalten.

(5) Freistehende Werbeanlagen kénnen zur Stral3enseite hin zugelassen werden, wenn
die Gebaude mehr als 3 m von der StraRenbegrenzungslinie zuriickgesetzt sind und
die Werbeanlagen nicht groRer als 2 m2 sind. Die Tragekonstruktion darf eine Héhe
von 4 m nicht Uberschreiten.

(6) Liegt die Statte der Leistung im rickwaértigen Grundsticksbereich, so kann
ausnahmsweise die Anbringung eines zusatzlichen Nasenschildes am Vordergebaude
oder die Aufstellung einer Werbeanlage entsprechend der GréRenvorgaben von Abs.
3 zugelassen werden.

(7) Werbeanlagen sind in Bereichen mit Uberwiegender Wohnnutzung nur an der Statte
der Leistung zulassig.

(8) Schaukasten sind an den AuRenwanden der Gebaude anzubringen, die als Stétte der
Leistungen anzusehen sind. Schaukasten und Warenautomaten dirfen nicht mehr als
15 cm Uber die Fassadenflache hinausragen und eine GroRRe von 1,5 m2 nicht
Uberschreiten.
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8 5 Wohn- und Stadtgebiete

(1) An der Fassade des Gebaudes ist von der dort ansassigen Firma nur eine
Werbeanlage zulassig. Ein zusatzlicher Ausleger kann gestattet werden.

(2) Liegt die Leistungsstatte im Erdgeschoss, kdnnen Werbeanlagen bis zur Unterkante
der Fenster im 1.0Obergeschol’3 zugelassen werden. Die an der Statte der Leistung
zulassigen Werbeanlagen durfen nur in der Erdgeschol3zone bis zur Unterkante der
Fenster des 1. Obergeschosses angebracht werden.

(3) Die HOohe von Werbeanlagen und Schriften darf bei bandartigen Werbeanlagen bzw.
Markisen 0,6 m nicht Uberschreiten. Fir Symbole koénnen bezlglich der Hohe
Ausnahmen zugelassen werden.

(4) Freistehende Werbeanlagen kdnnen zur Stral3enseite hin zugelassen werden, wenn
die Gebaude mehr als 3 m von der StralRenbegrenzungslinie zurlickgesetzt sind und
die Werbeanlagen nicht gro3er als 1 m? sind. Die Tragekonstruktion darf eine Héhe
von 4 m nicht Uberschreiten.
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(5) Liegt die Statte der Leistung im rickwértigen Grundsticksbereich, so kann
ausnahmsweise die Anbringung eines zusatzlichen Nasenschildes am Vordergebaude
oder die Aufstellung einer Werbeanlage entsprechend der GréRenvorgaben von Abs.
3 zugelassen werden.

(6) Werbeanlagen sind nur an der Statte der Leistung zulassig.

(7) Ein Abstand zu den Gebaudeecken von jeweils 1,0m ist einzuhalten. Bei Gebauden
kleiner oder gleich 5,0 m Fassadenbreite ist ein seitlicher Abstand von mindestens
0,5 m einzuhalten.

(8) Schaukésten sind an den AuRenwéanden der Gebaude anzubringen, die als Stéatte der
Leistung anzusehen sind. Schaukasten und Warenautomaten durfen nicht mehr als
15cm Uber die Fassadenflache auskragen und eine GréRe von 2,0 m2 nicht
Uberschreiten.

8 6 Sondergebiete fir Ladengebiete, flr Einkaufszentren und grof3flachige
Handelsbetriebe

(1) Werbeanlagen an und auf Gebauden dirfen eine H6he von 3 m nicht Uberschreiten.

(2) Freistehende Werbeanlagen bis 3 m Hohe, Hohe der Tragkonstruktion bis 10 m
(gemessen vom Boden) und bis 10 m2 Flache, sind als Orientierungshilfe auf dem
Betriebsgrundstiick zulassig und im Regelfall im Zufahrtsbereich aufzustellen.

(3) Bei grofdflachigen Handelseinrichtungen ab 700,0m2 sind maximal drei Werbeanlagen
in einer GrolRe von 10,5 m2 (Euroformat) zuldssig, davon darf nur eine Werbeanlage
freistehend sein.

(4) Bei Fachmarktzentren darf jeder Einzelhandels-, Dienstleistungs- oder
Gastronomiebetrieb maximal zwei Namensziige seines Betriebes als Aul3enwerbung
flach auf der Fassade aufbringen. Alternativ dazu darf der Namenszug des Betriebes
als Werbeanlage auch auf dem Dach des Gebaudes aufgebracht werden.

(5) Die Anbringung von grof3flachigen Werbeanlagen (Eurotafeln) richtet sich bei
Fachmarktzentren nach der Verkaufsflache aller zulassigen Betriebe. Je 1000 m?
Verkaufsflache darf maximal eine Werbeanlage in einer GrbéRe bis 10,5 m?2
(Euroformat) flach auf der Fassade aufgebracht werden. Zusatzlich ist maximal eine
freistehende grof3flachige Werbeanlage (Eurotafel) zulassig.

(6) Zusatzlich kénnen Werbetafeln fur Produktwerbung aufgestellt werden, deren HOhe
2,7 m und Breite 3,7 m nicht Uberschreiten. Je angefangene 50 m Grenzlange zur
Stral3e ist eine Werbetafel zulassig.

(7) Schaukasten sind an den AuRenwanden der Gebaude anzubringen. Warenautomaten
und Schaukéasten diirfen nicht mehr als 25 cm Uber die Fassadenflache auskragen.
Als eigensténdige Anlage durfen sie eine Flache von 4,0 m2 nicht Gberschreiten.

8§ 7 Sondergebiete Freizeit und Erholung, Bolsdorfer Talchen

(1) Jegliche Werbung die nicht im direkten Zusammenhang mit der Stadt Hillesheim, oder
einem zugehdrigen Verein steht ist unzulassig.
Als Ausnahme gilt hierbei nur die Sportanlage Hillesheim an welcher Bandenwerbung
zul&ssig ist.

(2) Freistehende Werbeanlagen kdnnen zur Stral3enseite hin zugelassen werden, dabei
darf die Tragekonstruktion eine Hohe von 2 m nicht Gberschreiten.

(3) Naturliche Sichtbeziehungen mussen freigehalten werden.
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§ 8 Werbeanlagen an Tankstellen

(1) An Tankstellen ist eine Stele oder ein Pylon, einschliel3lich Preismast, bis zu einer
Hohe von 8,50 m und Breite von 2,00 m zulassig. Angegliederte Betriebe wie
Backshops, 24h-Shops, Werkstatten o0.4. erhéhen die zulassige Anzahl an Stelen oder
Pylonen nicht. Auskragungen in die offentliche Verkehrsflache sind nicht zuléssig.

(2) Produktwerbung ist nur zulassig, wenn sie in unmittelbarem Zusammenhang mit der
Tankstellennutzung steht. Eine Aufstellung bzw. Anbringung dieser Werbeanlagen ist
nicht in der zur Stral3e gelegenen Freifliche und nur in einem Abstand von 5 m,
gemessen von der stral3enseitigen Grundstiicksgrenze, jedoch friihestens hinter der
Vorderkante der Serviceinsel zulassig.

§ 9 Ausnahmen und Befreiungen

(1) Die Vorschriften dieser Satzung gelten nicht fir Saulen, Tafeln und Flachen, die von
der Stadt Hillesheim fir amtliche Bekanntmachungen oder zur Information Uber
kulturelle und sonstige Veranstaltungen bereitgestellt werden. Sie gelten ferner nicht
fur die von der Stadt Hillesheim angebrachten Hinweise auf Sehenswirdigkeiten,
Erinnerungstafeln oder fir Hinweise auf sonstige touristische Ziele durch die Stadt.

(2) Von den Vorschriften dieser Satzung kénnen gemaf? 8 69 LBauO Ausnahmen und
Befreiungen insbesondere fir Folgende gewahrt werden:

a. Offentlich zugangliche oder touristische Einrichtungen in der Stadt Hillesheim,

b. Sehenswirdigkeiten der Stadt Hillesheim,

c. Verfahrensfreie Werbeanlagen fur Veranstaltungen in Hillesheim flr eine Dauer
von maximal 2 Monaten,

d. Sammelhinweisschilder, auch an Ortseingangen,

e. Hinweisschilder fir Behorden oder gewerbliche Einrichtungen,

f. Schaukasten fur Vereine

§ 10 Ordnungswidrigkeiten

(1) Ordnungswidrig im Sinne von 8§ 89 LBauO handelt, wer vorsatzlich oder fahrlassig den
Bestimmungen dieser Satzung zuwiderhandelt.

(2) Die Ordnungswidrigkeit kann gemafR? 8 89 Abs.1 i.V.m. 89 Abs. 5 LBauO mit einer
Geldbul3e bis zu flinfzigtausend Euro geahndet werden.

8 11 Inkrafttreten

Diese Satzung tritt mit ihnrer Bekanntmachung am .......... in Kraft.

Stadt Hillesheim den ....... Stadtburgermeister/in -Siegel

VerstdRe wegen der Verletzung von Verfahrens- oder Formvorschriften, die nicht die Ausfertigung und
diese Bekanntmachung betreffen, kénnen gegeniiber der Stadt geltend gemacht werden. Sie sind
schriftlich unter Angabe der Griinde geltend zu machen. Werden solche VerstéRe nicht innerhalb einer
Frist von einem Jahr nach dieser Bekanntmachung geltend gemacht, so sind die Versté3e unbeachtlich.
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Satzung fiir Werbeanlagen Stadt Hillesheim
- Abgrenzungsvorschlag des Geltungsbereiches -
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